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Sighetu Marmatiei 2015
www.marmatia.ro
www.marmatia.net
www.marmatia.eu

Cel mai Competitiv si Atractiv Centru Urban
al regiunii de Nord Vest

LOCALIZAREA MUNICIPIULUI SIGHETU MARMATIEI
IN CADRUL JUDETULUI MARAMURES

Legenda
® Municipiul Sighetu Marmatiei

[ Sighetu Marmatiei limita administrativa e
I Judetul Maramures
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SIGHETU MARMATIEI

M structura spatiului urban
Varianta 1_Quad

Fosta Posta
Romana

Legend
e FROMTIERA ROMANG-UCRAINEANA Cinematogr | Primaria
STRAZI af
—m—w CAL FERATE
UTILIZAREA SOLULWLI
TIPURI DE ZONE URBANE
ZOMA INDUSTRIALA
ZOMA DE SERVICH
|| ZOMAREZIDENTIALA CU DEZVOLTARE VERTICALA.
| zors REZIDENTIALA
LIMITAADMINISTRATIVA SIGHETU MARMATIEI

0 340 BaD 1.360 2.040
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Servicii inadecvate alim&turism ‘ ‘ Nu are specific turistic ‘

N . Ani

Turistice

‘ Lipsa sistem de info, orientare, semnalizare‘ ‘Transport I L"‘

‘ i 1ta de resurse fii iare/publice/private ‘
BURG
[Inexistenta de initiative locale/Proiecte APL_Business_ONG_Cetateni / Neatractiv &Necompetitiv

Lipsa Unui Plan de
Amenajare
corespunzatoare a
Centrului Vechi al
Orasului

‘ Legislatie neclara si greu aplicabila ‘

‘ Neclarificarea Regimului Proprietatii ‘

‘ Neprevederea in Strategia de Dezvoltare 2004-2008 a unui Obiectiv Strategic

‘ Sis}e\me afisajireclame neomogene itectural(Stare cladiri) ‘ ‘ Estetic(Imagine-globala-foto) ‘

robleme de Imagine
/ / .

Canalizare ape pluviale i ica siinefi
Cladiri Plombe , neadecvate zonei | [Stilpi de beton ,alinm. Energie + iluminat public| | Cabluri C fina Aspectul
Instalatii electric?peqlt:riorul cladirilor : lluminat Public si decvat pentru un BURG

t pami i, paratraznete , recl luminoase, aer conitionat
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‘ Trafic pietonal supraincarcat la evenimente ‘ ‘ Trafic supraincarcat , prea mare fluxul auto in zona

‘Semnalizari rutiere insuficiente si pro?t‘atqglasate‘ ‘Semafoare subnecesar (3buc)‘

>/\/ 1‘ Probleme de Trafic/Transport

‘ Parcari insuficiente si r ,'ate‘ //Yféceri pietoni inadecvate‘

‘ Lipsa)aﬁui Pietonal adecvat zonei in ansambul si funcfiilor actuale(scoli, admin, biserici) ‘

‘Alternative de ocolire Centru -ingz(ecvate (drumuri proaste) ‘ ‘ Infrastructura: drum ﬁ:rotuare neadecvate unui burg ‘

‘ Lipsa unui studiu de trafic auto, pietonal, biciclete , etc ‘

Lipsa unor sisteme de supraveghere moderne si de gestionare electronica

+ + 8 +B" "
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////

# 3% |
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Acces dificil la tehnologii moderne Pierderea caracterului de Vad Comercial traditional
adecvate serviciilor tip Burg (Brand Comercial )
(Magazine de Lux, Servicii de Lux, Piata de Lux)

Zona nesigura ca

protejare a investitiilor , salariatilor ‘Zona nesigura pentru Clienti \mai ales seara, noaptea ‘
s

Lipsa resurse umane calificate in meserii traditionale s moderne ‘

Curatenie/acces utilaje dificil in zona, mai ales la'evenimente

Probleme Mediu Afaceri/
Antreprenori/lnvestitori

Acces dificil la informatii /infrastructuri infer matice‘ ‘ Conurenta neloiala din partea traficantilor ‘

Trafic prea mare in zona,
Probleme cu aprovizionare

nvestii putipe/in stil de restaurary/adecvare ‘

inadecvate unui Burg (Pompe Carburant...)

Investitii in \;one aproopiate

‘ Latune in Marketing si Management pe nise ‘

‘ Lipsa parcari pentru clienti Lipsa spatii pentru extinderi
interioare si exterioare

‘ Lipsa zone de terase si loisir/plimbare ‘ Lipsa o stretegie de marketing de grup comercial si comunitar /
Zona de Dezvoltare Afaceri/Reengineriing
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Legend

—— STRAZI

s FRONTIERA ROMANO.UCRAINEANA
= CAL_FERATE

|| 20NA REZIDENTIALR

LIMITA ACMINISTRAT VA SIGHETU MARMATIEL
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Sighetu Marmatiel , PIDU,
#xRing

Ring1 -www marmatia.ro
RingZwww.marmatia.net

Ring3www marmatia eu




| LLegend

Y& Institutii de invatamant

A Obiective_amenajate

* podul peste Tisa

® Unitate Militara

Strazi propuse pentru asfaltar:
|| spital, Policlinica

- Zone verzi

:l centrul orasului

Zona de regenerare urbana

Piata

Platforma industriala
A

185 370 740 1.110 1.4‘80
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/ Durabil
itate

4 Dinami
\ ca

, Democratie: Durabilitate,
dinamica, viabilitate,
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2015

2009
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1-a Analiza -

Urbane

&

Ring2,
Ringl_Burg

H

+ Sighet 2009

(Fizice -

Know how ?,
Specialisti?
Materiale, specialisti,
timp , BANI...100
Monumente+ ? (
Time, Cost, Know

how...)

tudiu de caz : MBC
?

trada, Trotuar, Stlpi ilumin
CONECTIVITATE-comuni

mai usor...)

Centru IMM uri

v

Hl

L]

1 T
Know How

(Contractori...)

Calitate ! IMM Tehnice

IMM
Knowledge

Marketing
Strategy

N v

|_| Firme locale Arh+
IT (design)

v

L strategii, Proiecte ?

’

Valori

Cunoastere, Cultura,
Consultanta , Project
Management )
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Marmatia__ )
s , Centrul ACAS

ACASA,
Centrul
Sgcial

TranZit :
+lluminta Public ,

Center
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TranZiT/Cultural
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PIDU, , Politici (procese), 5
» + (2009-2015)

, Palatul

Marmatia ,\

Infrastrutura

Inteligenta(networ
K

Responsa Responsa Responsa
bil Proiect bil Proiect bil Proiect
Responsabil

Condominiu/
Obiectiv

Tranizt , Transfer

Structura /Directie
Strategica (Obiectiv
)

catre IMM

Responsa
bil Proiect

PIDU Process, Obiecti
Functional /Structura

tructura Pos’

(Administrare
Obiective)

Responsabil
Condominiu/
Obiectiv

Responsabil
Condominiu/
Obiectiv

Responsabil
Condominiu/
Obiectiv

Reorientare
Strategica

Palatul C&C>
Sustinere

Marnatia ,
Infratsructura

echnology (Unitate
Strategica ),
Antreprenori , Directi

Proiecte
& / /

> 2015-2020-2030

Durabila
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