RAPORT DE EVALUARE A IMPACTULUI ACHIZIŢIEI PUBLICE A SERVICIILOR DE PUBLICITATE MEDIA
realizate în cadrul proiectului „Axa Tisei superioare – model integrat de coeziune economico-socială transfrontalieră”, RO 2006/018-449.01.01.12, finanţat prin Programul de Vecinătate România-Ucraina Phare CBC 2004 - 2006

Autoritatea contractantă, municipiul Sighetu Marmatiei, reprezentata prin Primaria municipiului Sighetu Marmatiei, cu sediul în Sighetu Marmatiei, judetul Maramures, Str. Bogdan Vodă, nr. 14, cod poştal 435500, cod fiscal 3695174, telefon/fax: 0262-312120, e-mail: strategie@primariasighet.ro,  pagina de internet: www.primariasighet.ro,
urmare a derulării procedurii de achizitie publică prin cerere de oferte (invitatie de participare nr. 189.014/09.12.2008 SEAP), contractul nr. 21615 (25) din data de 23.12.2008 de prestare, a atribuit produsul Servicii de publicitate Pachet publicitar pentru promovarea proiectului „Axa Tisei  superioare - model integrat de coeziune economico-socială transfrontalieră”, RO 2006/018-449.01.01.12, finantat prin Programul de Vecinătate România-Ucraina Phare CBC 2004-2006, cod CPV 79341000-6 ,
către S.C. RESTEMI S.R.L. cu sediul în Baia Mare, judeţul Maramureş, Str. Păşunii, nr. 1/27, cod poştal 430294, cod fiscal RO 16976686, telefon: 0744904836, e-mail: mihaela_mihoc@yahoo.com.
Componenta si tipologia serviciilor prestate au fost  următoarele: 
• Articole în presa scrisă judeţeană:

- 6 articole, fiecare în câte trei cotidiene judeţene (Informaţia zilei, Graiul Maramureşului, Glasul Maramureşului), cu tiraj mediu difuzat pe editie de 5.000 exemplare, tiraj certificat, (profil-cotidian), grupurile ţintă vizate fiind : autorităţi locale, agenti economici, ONG-uri, institutii din regiunea de proiect polarizata de centrele urbane situate pe Axa Tisei superioare (Sighetu Marmaţiei, judetul Maramureş). 

- suprafaţă articol: ½ pagină interior, alb-negru;
- apariţie: în paginile interioare, poziţie nepreferenţială;

- macheta: model furnizat de către autoritatea contractantă; 

- preţul pentru serviciile prestate: 8.808 lei/ 2.379,9 Euro;
- obiectivul urmărit prin prestarea serviciilor de publicitate a fost promovarea proiectului în rândul grupurilor ţintă;
Ca urmare a prestării serviciilor de publicitate, obiectivul a fost îndeplinit în proporţie de 100%, evaluarea gradului de indeplinire al obiectivul fiind  dat de numărul de apariţii propuse/ realizate, fiind realizate urmatoarele demersuri media :
a) Articole în presa print :

· Articolul 1 „Valea Tisei – axa cooperării în Maramureşul Istoric”, publicat în data de 13.02.2009;

· Articolul 2 „Axa Tisei superioare – model integrat de coeziune economico-socială transfrontalieră”, publicat în data de 09.10.2009;

· Articolul 3 „Un impuls integrat de colaborare transfrontalieră pe Axa Tisei superioare”, publicat în data de 16.10.2009;

· Articolul 4 „România-Ucraina – o cale dinspre vecinătate înspre colaborare”, publicat în data de 23.10.2009;

· Articolul 5 „Axa Tisei superioare – model şi reper european transfrontalier”, publicat în data de 31.10.2009;

· Articolul 6 „Tisa superioară – ghid geografic de coeziune economico-socială transfrontalieră”, publicat în data de 20.11.2009.

b) Materiale video suport

Filme de prezentare a proiectului – producţie şi difuzare:

- număr de filme: 2;

- durata: 15 minute/ film;

Preţul pentru serviciile prestate 14.433,9 lei/ 3.900 Euro – productie si difuzare filme;

Conditii de difuzare agreate: 
· Prezentarea pe un post de televiziune regional recepţionat în Ţara Maramureşului (regiunea de proiect), avand ca si  public ţintă: agenti economici, autoritati locale, ONG-uri, institutii din regiunea de proiect 
· frecvenţa de difuzare: o difuzare şi o reluare;

Conditii de promovare :

- emisiunile au beneficiat de promo-uri publicitare anterioare difuzării emisiunii (cu 4 zile înainte, zilnic de două ori în intervalul de maximă audienţă);
Obiectivul urmărit prin prestarea serviciilor de publicitate a fost promovarea proiectului în rândul grupurilor ţintă;

In urma prestării serviciilor de publicitate, obiectivul a fost îndeplinit în proporţie de 100%, modalitatea de evaluare a gradului de realizare si impactul serviciilor fiind dat de realizarea  numărul de filme propuse si difuzarea lor conform conditiilor agreate, respectiv :
· Filmul 1, difuzat în data de 21.11.2009, interval orar 17,30-17, 45, cu reluare în data de 22.02.2009, a avut ca şi temă prezentarea activităţilor proiectului;

· Filmul 2, difuzat în data de 22.11.2009, interval orar 17,00 -17,15, cu reluare în data de 23.11.2009, a avut ca şi temă prezentarea rezultatelor proiectului.

Talk show in format dezbatere TV

- număr de emisiuni: 6 

- durata efectiva: 30 minute/ emisiune;

- preţul pentru serviciile prestate a fost de 9.326,52 lei/ 2.520 Euro;

Conditii de realizare :

- difuzare pe un post de televiziune regional, recepţionat si în Ţara Maramureşului (regiunea de proiect), avand ca si public ţintă - agenti economici, autoritati locale, ONG-uri, institutii din regiunea de proiect.
Conditii de difuzare

- frecvenţa de difuzare: o transmisiune în direct şi o reluare/ dezbatere;

- delegarea unui realizator TV cu notorietate ridicata

- invitarea unor personalitati marcante care sa sustina tema dezbatuta

Mentiuni:
· emisiunile au beneficiat de promovari anterioare difuzării emisiunii (cu 2 zile înainte, sub formă de text scris pe banda croll);
Obiectivul urmărit prin acest demers media a fost promovarea proiectului în rândul grupurilor ţintă.
In urma difuzarii emisiunilor mentionate obiectivul a fost îndeplinit în proporţie de 100%, indicatorul de evaluare al obiectivului fiind numărul de dezbateri TV propuse si realizate.
Desfasurator de difuzare, tematica abordata si participantii :
a) Emisiunea 1, difuzata in direct la data de 26.02.2009, cu reluare în data de 27.02.2009, a avut ca şi temă prezentarea generala a proiectului, cu accent pe componenta transfrontalieră, participanti fiind Gheorghe Uhali- primarul localităţii Solotvino, Ucraina şi Claudia Gampe, coordonator proiect. Realizator AXA TV: Romeo Dobocan;
b) Emisiunea  a 2-a, difuzata direct in data de 03.10.2009, cu reluare în data de 04.10.2009, a avut tema „Cultură şi civilizaţie în regiunea transfrontalieră”, participanti fiind: Mihai Tocar, consilier Primăria Solotvino, Mirel Mihali, asistent proiect şi Claudia Gampe, coordonator proiect. Realizator Axa TV Octavian Butuza;
c) Emisiunea  a 3-a, difuzata in direct la data de 10.10.2009, cu reluare în data de 11.10.2009, tema dezbaterii:  „RO-UA transfrontalieră” (I), participanti: Ion Huzău, membru GPT RO-UA, Narcisa Maghiari, secretar proiect, Claudia Gampe, coordonator proiect. Realizator AXA TV Octavian Butuza;
d) Emisiunea a 4-a, difuzata in direct la data de 17.10.2009, cu reluare în data de 18.10.2009, avand tema „RO-UA transfrontalieră” (II), participanti fiind: Mirel Mihali, asistent proiect, Radu Big, responsabil relaţia IMM, Claudia Gampe, coordonator proiect. Realizator AXA TV Octavian Butuza;
e) Emisiunea a 5-a, difuzata in direct la data de 19.11.2009, cu reluare în data de 20.11.2009, tema „RO-UA transfrontalieră” (III), participantii fiind: Eugenia Godja, primarul municipiului Sighetu Marmaţiei şi Gheorghe Uhali, primarul oraşului Solotvino, Ucraina. Realizator AXA TV Octavian Butuza;
f) Emisiunea a 6-a, difuzata in direct la data de 20.11.2009, cu reluare în data de 21.11.2009, tema abordata  „RO-UA transfrontalieră” (IV), participanti: Narcisa Maghiari, secretar proiect, Petre Mitru – autor „Ghid de coeziune economico-socială transfrontalieră pentru Axa Tisei superioare”, Claudia Gampe, coordonator proiect. Realizator AXA TV Octavian Butuza.
Obiective urmărite si indeplinite în cadrul contractului:
-  prezentarea si dezbaterea derulării proiectului şi a activităţilor prin cel mai accesibil operator media;
-  prezentarea cofinanţatoriilor proiectului;

-  promovarea directa si eficienta a  cooperarii transfrontaliere în zona de aplicare a proiectului.
Impactul obţinut în urma difuzarii emisiunilor mentionate a fost: 
· Popularizarea si promovarea proiectului prin impact direct,

· Prezentarea si promovarea autoritatilor publice din ambele parti implicate in proiect,

· Realizarea unui model de urmat si de alte comunitati in domeniul colaborarii transfrontaliere.
Indicatorii de măsurare a impactului cunoscuti: 
· Evaluarea, in medie, a celor sase aparitii, în cele 3 publicaţii, prin citirea de catre 2,5 persoane/ziar, la un tiraj mediu de vânzări pe apariţie, astfel:

· Informaţia zilei: 4.721;
· Glasul Maramureşului: 5.650;

· Graiul Maramureşului: 5.389.

Sursele de verificare care au stat la baza evaluării impactului articolelor în presa scrisă sunt: 
· tirajul ziarului Glasul Maramuresului,  Graiul Maramuresului, Informaţia zilei.
Prezentul Raport de evaluare a impactului poate fi descărcat de pe pagina de Internet proprie www.primariasighet.ro şi din sistemul informatic de utilitate publică, accesibil prin Internet, la adresa www.publicitatepublica.ro 
 Manager proiect
Claudia Gampe
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